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Wahrmehmungsprozess

1. atmospharische Information / emotional - Interesse
2. Objektinformation / intuitiv - Produkt / Bedeutung

3. Detailinformation / rational - Analyse / Bewertung

Quelle
Or. Renate Gebessler

©1994
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elektr. Spannung

Wahrnehmung
Christoph Hiberle
© 2001



Wahrnehmung ist ein aktiver Prozess
unseres Gehirns.
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Interpretation von Zeichen
ein Zeichen wird als Ziffer
oder Buchstabe gedeutet



Welcher Kiihlschrank besitzt
die niedrigere Temperatur?



dieses Getrank?



Zeichen - Bedeutung - Wert



Wertekommunikation

1. Sachlich funktionale Werte
2. Emotionale Werte

3. Kulturell asthetische Werte
4. Ethisch ideelle Werte

Quelle
Prof. Richard Linxweiler
S 200
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vermittelte Werte

1. Sachlich funktionale Werte: z.B. frisch, saftig, siiss

2. Emotionale Werte: z.B. prall, vollmundig, paradiesisch

3. Kulturell asthetische Werte: z2.B. siidliche Sonne,
Plantagen, mediterranes Flair, entspannte Atmosphare

4. Ethisch ideelle Werte: 2.B. Urspriinglichkeit, Natur,
Echtheit



Wahrnehmung ist erfahrungsabhangig



Natur

Lichtverhaltnisse
Klimatische Bedingungen
Geographische Lage
Landschaftsbild

Geologie

Fauna, Flora

Gesellschaft

soziale Dynamik
subkulturelle Gruppierungen
Offentliche Ereignisse
kollektive Tendenzen
Szeneentwicklungen

Impulse / Innovationen
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Individuum

Physis: Konstitution, Leistungsfahigkeit
Anthropogene Eigenschaften: 1Q, Alter,
Geschlecht, Korperpigmentierung
Psyche: Mentale Konstitution, Lebens-
gefiihl, Stimmung

Kultur

Ethnologie, Tradition

Religion

Geschichte

Politik, Wirtschaft, Kunst

GE,SE]]E:Chaft Wahrmehmungsmuster
Zeitgeist, Epoche Christoph Haberle
Moden, Trends © 2001
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Kultur

Systemtheorie
Christoph Haberle
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Wahrnehmung ist zeitabhangig



Gesellschaft Individuum

Natur Erkenntnisbildung

Christoph Hiberle
© 2000




Zeitgeist

gesellschaftliche Tendenzen



70er - die Sattigung

- Plexiglas und Chrom

- Wohnlandschaften

- Flokati

- Glitzerkugel und Disco

- Saturday Night Fever und John
Travolta

- No Future und Punk-Bewegung

. Olkrise

- Autofreie Sonntage

- Hotpants und Schlaghosen

- Prilblumen

- das erste Retortenbaby

- Abba und Boney M

- RAF

- Terroriiberfall im Olympiadorf

- Greenpeaceproteste gegen
Atombombenversuche

70 et lahte
Christoph Hiberle
© 2001



8oer - der Uberfluss

- Kalter Krieg

- Nato-Doppelbeschluss

- Pershing Raketen

- Demos

- Superstars

- Freizeitaction

- Aerobic mit Sidney Rome

- Esoterik

- Gorbatschows Perestroika

- Boris Becker’s Wimbledonsieg

- Black is beautiful

- “Weisse Ware” aus USA

- Schwarze Designerklamotten

- Schwarze Hifi-Anlagen

- Unterhaltungselektronik - die
erste CD

- Walkman, Computer, Video-Spiele

- Tschernobyl

80 er Jahre
Christoph Hiberle
© 2001



goer - der Globalisierungswahn

- Handy

- E-Mail

- Wiedervereinigung

- Internet

- BSE und Schweinepest

- Fremdenhass und Leitkultur

- Skinheads

- Klonen - das Schaf “Dolly”

- der Golf-Krieg

+ 50 km Tunnel unter dem Atlantik

- Kosovo-Krieg, Luftangriffe auf
Jugoslawien

- Out-Sorcing

- Borsenspekulation

- Virtuelle Welten

- der “neue Pomp”

- Luxuskarossen

- Wellness

g0 er Jahre
Christoph Hiberle
© 2001



erstes Jahrzehnt 2000

- Borsencrash

- Terroranschlag auf World Trade
Center

- Afghanistan-Krieg

- Green Card

- Selbstmordattentiter

- Alkaida

- Ganztagsschulen

- Steuerreform

erstes Jahrzehnt 2000
Christoph Hiberle
i 2001



Trendentwicklung aktuell



Human-
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Emotional-
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Qualitits-/
Wertmarkt

Mengenma%

Luxus, Leiden-
schaft, Sensual-
markt

Individual-/
Faszinations-
markt

Preismarkt

1950

1970 1985

2000 2010

Quelle
AxelVenn
L 2000



Luxussektor

Mittleres
Marktsegment

Billigsektor

1950 1981 1986 1990 ~2005

Quelle
Institut fiir Freizeitforschung
© 2000



Allgemeine Entwicklung

- lebensnotwendiger Grundbedarf / physisch
- hedonistischer Lustgewinn / egoistisch
- existenzialistisches Bewusstsein / altruistisch



aktuelle gesellschaftliche Tendenzen



Paradigmenwechsel

vom Luxus zur Identitat
oder
der Weg vom besinnungslosen zum bewussten Konsum



1. Leben im System

globale Vernetzung verdeutlicht Abhingigkeit der Systeme

- zunehmende Komplexitit des Alltags
- Unerfassbarkeit der Informations- und Warenflut
- Verlangen nach Orientierung



1. Orientierung

globale Vernetzung verdeutlicht Abhingigkeit der Systeme

- zunehmende Komplexitit des Alltags
- Unerfassbarkeit der Informations- und Warenflut
- Orientierung






2. Nachhaltigkeit

Verantwortliches Handeln - Schutz des Systems

- im technischen Sinn: geringere Umweltbelastung
- im sozialen Sinn: moralisch-ethisches Verhalten
- im wirtschaftlichen Simn: Sozialitat und Wirtschafthichkeit






Neo-Okologie

Wir erleben gerade den Beginn einer neuen Ara. Plétzlich finden Personen und
Positionen zusammen, von denen man das bis vor einem halben Jahr nicht
geglaubt hiitte. Die Kanzlerin riigt (im Einklang mit Renate Kiinast) die dkolo-
gische Riickstindigkeit der deutschen Automobilindustrie. Aldi hat sich zur
Speerspitze der Biofood-Avantgarde aufgeschwungen. In den USA und in
Frankreich ist Wahlkampf und iiberall ist die Neo-Okologie das wahlentschei-
dende Thema. Miirkte veriindern ihr Gesicht: In den ersten neun Monaten die-
ses Jahres stieg die Zahl der Bio-Einkiufe bei den Discountern um 8o Prozent.
Im Gesamtjahr 2005, so die GfK, war bereits eine Steigerung um 75 Prozent 1u
verzeichnen. Das Deutsche Institut fiilr Wirtschaftsforschung, Fraunhofer und
Roland Berger haben fiir das Bundesumweltministerium errechnet, dass die
Umwaelttechnik die Automobilindustrie in 15 Jahren iiberholt haben wird, was
die Wirtschaftskraft angeht.

[Quelle: Dr. Eike Wenzel / ,,Wie der griine Lifestyle die Mirkte erobert*]



LOHAS

Lifestyle of Health and Sustainability, was etwa bedeutet: “Ausrichtung der
Lebensweise auf Gesundheit und Nachhaltigkeit”. Neue Werte, neues Bewusst-
sein, die Bediirfnisse der Menschen richten sich nach Innen, eine Umkehr der
Lebensweise nach Selbstkenntnis, nach Stressfreiheit und Entschleunigung,
Gesundheit, Nachhaltigkeit und Bestindigkeit. Dies alles miindet in eine Nach-
frage von wirtschaftlich, gesundheitlich und 6konomisch sinnvellen Produkten
und Dienstleistungen.

[2007, Quelle: lohas.de]



LOVOS

Einfaches Leben, auch Freiwillige Einfachheit genannt, bezeichnet einen
Lebensstil, der sich als Alternative zur konsumorientierten Uberflussgesell-
schaft sieht. Seine Anhinger versuchen, durch Konsumverzicht Alltagszwiingen
entgegenzuwirken und dadurch ein selbstbestimmteres, erfiillteres Leben zu
filhren. Gelegentlich wird der Lebensstil auch mit dem Akronym ,LOVOS*
abgekiirzt ("Lifestyle of Voluntary Simplicity") - in Anlehnung an LOHAS
(;,Lifestyles of Health and Sustainability*), das fiir einen Lebensstil bewussten
und gezielten Konsumierens steht. Das Einfache Leben stellt kein einheitliches
Lebensschema dar, sondern fithrt zu duBerst unterschiedlichen, sehr indivi-
duellen Ausprigungen. Die Spanne reicht vom ,,Total-Aussteiger bis zum
lediglich konsumkritischen ,,Normalverbraucher*. Kennzeichnend ist stets eine
erhohte Achtsamkeit und die genauere Beobachtung des eigenen (Konsum)-
Verhaltens.

[2007, Quelle: wikipedia.de]



3. Identitit

die Suche nach dem Ich oder das Ich als soziale Reflexion

- Anima und Persona
- Wille, Wiinsche, Werte
- Identititsmanagement / das Ich als Markenmix






Bedeutung fiir aktuelle Produkte

1. Orientierung durch Simplifizierung
einfache Produkte - die Welt ist komplex genug
klare Definition des Benefits

2. Konsum mit gutem Gewissen
verantwortliches Handeln fiir Mensch und Umwelt
moralisch und ethische Legitimierung des Konsums

3. Vermittlung identititsstiftender Werte
Produkte mit Personlichkeit und Charakter
Wert durch Selbstwert



Aktuelle formalgestalterische Zeichen
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Autofarbtone in Deutschland
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