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Vorhersagen sind immer schwierig, 
besonders wenn sie die Zukunft betreffen.

Karl Valentin
1882–1948
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World Press Trends

 Immer mehr Titel mit lokalem Charakter (hyper-local)

 Immer mehr Zeitungen erscheinen nicht täglich 
(Non-Dailies)

 Nachrichten verlieren an Bedeutung

 Themen gewinnen an Bedeutung 

 Die Zeitung wird der Zeitschrift immer ähnlicher,
in Redaktion, Gestaltung, und Druck
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El Economista

 Madrid, Spanien
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Äripäev

 Tallin, 
Estland
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Akzia

 Moskau, Russland
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World Press Trends

 Online-Anzeigenumsätze können 
nicht die Verluste bei Print-Anzeigen 
kompensieren 

 Such-Anzeigen werden zu 70% 
von Google und Yahoo generiert 
(Google alleine macht 65%) 

 Verkaufserlöse sind entscheidend 
– in Print und Online (paid content)
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Ruppert Murdoch
News Corp
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Zusammensetzung der Zeitungs-Umsätze
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Welche Anforderungen an den 
Zeitungsdruck stellen diese Trends?

 Die Zeitung wird der Zeitschrift immer ähnlicher

 Verkaufserlöse sind entscheidend – 
in Print, Online und Mobile

 Neue Qualitätsanforderungen

 Flexible Formate

 Neue Produktarten

 Zusatznutzen
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Welche Entwicklungen?

 Außergewöhnliche Anzeigenformen

 „Flying pages“ (Spadea-Falz)

 Perforation

 Höherwertige Papiere

 Spezielle Farben

 Geruch in Anzeigen

 Crossmediale Anzeigenformate

 „Augmented Reality“
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Außergewöhnliche Anzeigenformen

 Anzeigen müssen nicht rechteckig sein 

 Außergewöhnliche Anzeigen fallen auf

 Althergebrachte Layoutregeln werden gebrochen

 Ungewöhnliche Größen
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Super-Panorama 

 Beispiel: Vier Seiten 
Broadsheet

 Maximal sechs Seiten 
Broadsheet möglich

 Spezial Falzeinrichtung 
nachrüstbar

16

160 
mm
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„Flying pages“ in Broadsheet und Tabloid

 Flying Page 

 Spadea

 Seitenbreite Papierbahn

 Mittig über den Falztricher geführt

 Seitenbreite Bahn um ein Buch gefalzt
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Flying Page
in einem 
Broadsheet- 
Produkt
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Die gleiche Technik 
im Tabloid-Format
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„Reißverschluss“-Anzeigen

 Zip’n’Buy (KBA)

 Ein verfahrbares Perforationsmesser, 
oberhalb des Falztrichters

 Der durchgehende „Reißverschluss“ kann variabel in 
einer Broadsheet-Seite angebracht werden

 Leser können Antwort-Anzeigen heraustrennen ohne eine 
Schere zu benutzen
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Aufgebesserte Papiere

 Aufgebessertes Zeitungspapier

 Gestrichene Papiere

 Entwickelt für den Coldset-Prozess

 Reduzierter Farbauftrag (UCR 200%)

 Achterturm am besten geeignet

 Farbiges Papier

 Transparentes Papier

 Spezialsorten für den Coldset-Prozess

 Stark reduzierter Farbauftrag ~170%
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Spezielle Farben

 Erweiterter Farbraum-Umfang

 “Novaspace” (Flint) für Coldset

 30% größerer Farbraum-Umfang

 Fluoreszierende Farben

 Metallic-Farben

 Geruchsfarben

 Mikro-Kapseln in der Druckfarbe

 Rubbeln öffnet die Mikro-Kapseln und setzt 
Geruchsstoff frei
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Metallic ink

 



© 2010 WAN-IFRA 31

 

Geruchsfarben

 Blumen

 Speisen

 Parfum

 Allgemeine Gerüche

 Bratenduft

 Desinfektion

 Brandgeruch

 Zahnarztpraxis
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Produktion im 
Versandraum

 Semi-Commercial 
beginnt mit Heften 
und Schneiden

 Kombination von 
Heatset-Umschlag 
und Coldset-Inhalt
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Crossmediale Anzeigenformate

 Quick Response Codes (QR Code)

 Augmented Reality
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QR Code
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Augmented Reality
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Nordisch          Rheinisch  Berliner   SRA3  A3

Zeitungsformate
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Unbeschnitten  Beschnitten
SRA3, 320 x 450 SRA4, 225 x 320 A3, 297 x 420 A4, 210 x 297 
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 Transcontinental in Montreal

 Formatflexibilität, manroland

41

Semi-Commercial in Kanada

13 1/2“

16 7/8“

15“

11 1/4“

Bahnbreite 67,5“
(1,715 mm)
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 Quebecor Media, Montreal, Start September 09

42

Semi-Commercial in Kanada

Zeitung Beilagen Telefonbuch
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 Transcontinental: Calgary, Vancouver, 2 x in Toronto

 6/2 Druckmaschinen & Trockner

 KBA Commander CT, Start Frühjahr 2010
43

Semi-Commercial in Kanada
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Laufrichtung durch 
die Druckmaschine

PapierwegBahn

Richtung
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Rückkehr des Achterturms? 
(Gummi-Gummi)

Quelle: KBA, 2009
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Trockner

Trockner

Semi-Commercial, Standard-Konfiguration
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Gedrehter Achterturm für höchste Qualität
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Gedrehter Achterturm – niedrigere Bauhöhe
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4/1  8 x 2 = 16 Seiten Broadsheet
    32 Seiten Tabloid
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4/2  16 x 2 =   32 Seiten Broadsheet
      64 Seiten Tabloid
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2 Seiten im 
Umfang, 4/2

Quelle: Goss International, “Trilliner” brochure 2008
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3 Seiten im 
Umfang, 4/3

 Eine lange Druckplatte 
mit drei Seiten

 Umfang-lange Platten
sind in Japan die Regel

Quelle: Goss International, “Trilliner” brochure 2008
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Goss Triliner

 Falzapparat mit zusätzlichem Schnitt

 50% mehr Exemplare bei 
ungesammelter Produktion 

 50% mehr Seiten und Farb-
Kapazität bei Sammelproduktion

Quelle: Goss International, “Trilliner” brochure 2008
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4/3  16 x 3 =   48 Seiten Broadsheet
      96 Seiten Tabloid
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6/2  24 x 2 =   48 Seiten Broadsheet
      96 Seiten Tabloid
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6/3  24 x 3 =   72 Seiten Broadsheet
    144 Seiten Tabloid



© 2010 WAN-IFRA 57

Web Offset Colour Spaces
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Zeitschriftenähnliche 
Zeitungen, Semi-

Commercial, SC, LWC, 
Heatset, UV

Kleine
Auflagen

Hohe
Auflagen

Einfach, schnell Komplex, flexibel

Standard-
Zeitungsdruck, Coldset, 
durchgehend vierfarbig
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Flexibler Zeitungsdruck der Zukunft

58

 

 

Tägliche
Zeit-
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lose 

Pendler-
zeitung


