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Confederation for Printing and Allied Industries
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22 Mitgliedsverbande in 20
Landern

3 Assoziierte Mitglieder

Sekretariat und Mitglied des
World Print & Communication
Forum
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Mission

INTERGRAF’s Hauptaufgabe ist die Vertretung der
Interessen der Druckindustrie in Zusammenarbeit mit den
Europaischen Institutionen um die Wettbewerbsfahigkeit

unserer Branche durch Lobbying, Information und Netzwerke
Zu verbessern.
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Interessenvertretung

Europadische Kommission

DG Unternehmen (Kommissar Gunter Verheugen)
- Abteilung Forest-based and related Industries (F-Bl)

DG Umwelt (Kommissar Starvros Dimas)

Europaisches Parlament

Ausschusse und Anhérungen

Verbande

Druckfarben, Papier, Verleger, Verpackung

4 I G Darmstadt

Juni 2009



World Print & Communcation Forum

Weltweites Netzwerk der Druckverbande: WPCF

Intergraf ist das Europaische Mitglied und hat das Sekretariat des
World Print & Communication Forum (WPCF) welches folgende
Verbande umfasst: :

Japan, China, Hong Kong, Sud Korea, Sud Afrika,
Nord Amerika (US & Kanada), Indien und Europa

Zulieferer kdnnen assoziierte Mitglieder werden
(Heidelberg, Xerox, Sappi, MAN Roland, Kodak, HP,
Miuller Martini, Antalis, NPES)
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Die Europaische Druckindustrie
Profil der Graphischen Industrie in Europa

Europa EU 27 in 2006

* Industriesektor von kleinen und sehr kleinen
132,000 Unternehmen

Unternehmen dominiert

850,000 Beschaftigte
105 Billion EUR Umsatz

e Starke Konzentration auf den lokalen Markt

* Abhangig von Werbung

* Investitionen konzentrieren sich auf Maschinen, weniger auf Forschung &
Entwicklung oder Weiterbildung etc.

- Strukturelle Uberkapazitaten
* Einfluss von Brokern

 Steigende Importe aus China
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Die Europaische Druckindustrie

Zahlen und Fakten

Eurostat 2006

Austria
Belgium
Bulgaria
Cyprus

Czech Republic

Denmark
Estonia
Finland
France
Germany
Greece
Hungary
Ireland
Italy
Latvia
Lithuania
Luxembourg
Malta
Netherlands
Poland
Portugal
Romania
Slovakia
Slovenia
Spain
Sweden

United Kingdom

Total EU 27
Norway
Switzerland

I

Turnover (million Euro)
2,167.90
3,888.00

224.30
102.80
1,276.50
1,521.20
157.10
1,657.40
13,019.50
22,099.10
1,579.70
970.60
711.30
14,848.30
193.70
170.70
146.10
5,088.10
2,812.20
1,265.80
624.50
294.30
426.40
9,041.90
2,891.30
18,652.60

105,831.30
1,448.50
** 4,132.80

G

Number of companies
1,008
4,022

914
287
8,330
1,137
241
1,153
17,601
11,967
4,753
4,182
337
19,069
433
395
91
3,400
10,464
4276
2,128
262
1,169
15,023
3,573
16,356

132,571
1,524
*2,638

Number of employees
14,119
18,954

9,565
1,497
19,717
10,207
2,906
11,175
96,714
155,260
8,109
18,195
5,988
90,240
4,713
4,733
1,166
34,947
42,695
23,143
19,780
4,683
5,477
83,903
18,422
147,364

853,672
7,905
* 29,877
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Zahlen und Fakten

Short-term Indicators:
Umsatz Index

NACE 18 (vorher NACE 22)

100 = year 2005
p: provisional value
c: confidential

S: eurostat estimate

trie

Die Europaische Druckindus

G

2008 Q01 2008 Q02 2008 Q03 2008 Q04 2009 Q01
EU27 101.99 (s) 104.62 (s) 98.95 (s) 109.76 (s) 91.79 (s)
EU15 101.30 (s) 103.70 (s) 97.96 (s) 108.61 (s) 90.83 (s)
Belgium 82.26 (s) 133.36 (s) 116.49 (s)
Bulgaria 96.77 113.86 122.26 143.2 122.13 (p)
Czech Rep. 108.55 (p) 120.07 (p) 115.05 (p) 135.00 (p) 90.10 (p)
Denmark 89.99 103.43 93.63 106.52 83.22
Germany 104.03 101.31 105.84 114.86
Estonia 126.46 130.07 118.08 136.51 113.3
Ireland 127.51 (s) 133.43 (s) 121.87 (s) 157.89 (s)
Greece 95.25 109.5 98.84 125.02 85.67 (p)
Spain (©) (©) © (©) (©)
France 95.18 101.55 98.13 113.75 86.41
Ita|y 107.48 111.22 96.21 108.01 90.77
Cyprus 103.96 (s) 122.59 (s) 103.46 (s) 128.57 (s)
Latvia 128.92 129.18 125.01 128.69 90.34
Lithuania 155.37 159.6 151.63 174.39 114.8
Luxembourg 87.88 (s) 97.46 (s) 80.20 (s) 79.59 (s)
Hungary 100.57 103.28 96.17 102.34 86.38
Malta 154.97 (s) 159.55 (s) 134.38 (s) 143.05 (s)
Netherlands 99.13 101.81 97.05 113.28 91.39
Austria 98.03 101.91 99.25 125.36 90.84
Poland 113.5 115.17 114.05 122.88 120.09
Portugal 83.16 (s) 92.02 (s) 114.70 (s) 92.55 (s)
Romania 146.7 165.55 160.57 196.65 147.12 (p)
Slovenia
Slovakia 104.07 (s) 111.18 (s) 110.12 (s) 109.14 (s)
Finland 103.96 104.96 91.18 106.47
Sweden 100.57 102.98 90.79 111.11 100.36
United Kingd. 97.98 99.06 95.32 94.44 90.03
Norway 122.71 137.52 121.97 134.14
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Die Europaische Druckindustrie

F

Zahlen und Fakten

Short-term Indicators:
Umsatz Index

NACE 18 (vorher NACE 22)

100 = year 2005
p: provisional value
c: confidential

S: eurostat estimate

G

2008 Q01 2008 QO2 2008 Q03 2008 Q04 2009 Q01
EU27 101.99 (s) 104.62 (s) 98.95 (s) 109.76 (s) 91.79 (s)
EU15 101.30 (s) 103.70 (s) 97.96 (s) 108.61 (s) 90.83 (s)
[Belgium 82.26 (s) 133.36 (s) 116.49 (s)
Bulgaria 96.77 113.86 122.26 143.2 122.13 (p)
~ |Czech Rep. 108.55 (p) 120.07 (| 115.05 (p) 135.00 (p) 90.10 (p)
Denmark 89.99 10343 93.63 106.52 83.22
Germany 104.03 101.31 105.84 114.86
Estonia 126.46 130.07 118.08 136.51 113.3
Ireland 127.51 (s) 133.43 (s) 121.87 (s) 157.89 (s)
 |Greece 95.25 109.5 98.84 125.02 85.67 (p)
Spain (©) (©) © (©) (©)
France 95.18 101.55 98.13 113.75 86.41
Italy 107.48 111.22 96.21 108.01 90.77
Cyprus 103.96 (s) 122.59 (s) 103.46 (s) 128.57 (s)
128.92 129.18 125.01 128.69 90.34
155.37 159.6 151.63 174.39 114.8
Luxembourg 87.88 (s) 97.46 (s) 80.20 (s) 79.59 (s)
Hungary 100.57 103.28 96.17 102.34 86.38
Malta 154.97 (s) 159.55 (s) 134.38 (s) 143.05 (s)
Netherlands 99.13 101.81 97.05 113.28 91.39
Austria 98.03 101.91 99.25 125.36 90.84
Poland 113.5 11517 114.05 122.88 120.09
Portugal 83.16 (s) 92.02 (s) 114.70 (s) 92.55 (s)
Romania 146.7 165.55 160.57 196.65 147.12 (p)
Slovenia
Slovakia 104.07 (s) 111.18 (s) 110.12 (s) 109.14 (s)
Finland 103.96 104.96 91.18 106.47
Sweden 100.57 102.98 90.79 111.11 100.36
United Kingd. 97.98 99.06 95.32 94.44 90.03
Norway 122.71 137.52 121.97 134.14
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Die Chinesische Druckindustrie
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100,000 Unternehmen,

/| 3.4 Millionen Beschaftigte,

65 Milliarden USD Umsatz (2006)

Importe von Druckprodukten
von China sind in den letzten 10
Jahren dramatisch angestiegen.

Studie der Kommission
vom Sept. 2007: Wettbewerbs-
fahigkeit der N2
Graphischen
Industrie in
Europa

offhw Europ@au
Iic lpdustry
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Druckimporte aus China

Importe von Druckprodukten in ausgewahlte EU Lander
(in million EUR)
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Druckimporte aus China

Druckauflage
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Starken

Moderner & effizienter
Maschinenpark;

Hohe Qualitat und flexibles
Angebot;

Umweltbewusste Produktion

Mdoglichkeiten

Differenzierung ist mdglich;
Dienstleistungsangebote steigen;
Multi-media Kommunikations-lésungen

Analyse der Europaischen Druckindustrie

Schwachen

DurchschnittsgréRe der Betriebe ist
zu klein;

Uberkapazitat;
Geringe internationale Erfahrung;
Schlechte Verhandlungsposition

Bedrohung

Steigender Einfluss von
Drittlandern;

Verlegung von
Produktionsstandorten;

Intensiver Preiskampf;
Kaum Forschung & Entwicklung

Darmstadt
Juni 2009



AKtionsplan

Handeln ist auf allen Ebenen notwendig: EU, Mitgliedstaaten und Unternehmen

1. Die Europaische Druckindustrie im globalen Markt

a) Kooperationen & Allianzen

b) Kontrolle der Produktionskosten
c) Importe von China
d) Wirtschaftsstudien / Ausblick

2. Neue Dienstleistungen und neue Markte
3. Humanressourcen und neue Kompetenzen fur die Industrie

4. Starkere Europaische Referenz in der Druckindustrie

a) Umwelt und Arbeitsschutz . of Th,;:: Fi Jropean
b) Standardisierung -y F,
¢) Harmonisierung und weniger Wettbewerbsverzerrung

5. Koordinierung von Forschung und Innovation

6. Verbesserung des Image der Druckindustrie

Darmstadt
Juni 2009
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Action 2

Die Druckindustrie im Wandel

Just Print is no longer an option for European Printers
Drucker mussen ihr Angebot andern&
> Mehrwert anbieten

» Zusatzleistungen anbieten

» Kundenl6sungen anbieten
» Kommunikationslésungen anbieten

IIER SRIEGEL

Darmstadt
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Action 4

Informationen NTER RA

N e U e r %??#éﬁon

Recycling Statistischer Rl
of Drlﬂtefj - Industry
products _ Jahresbericht |

Recycling fa Eiregsan

Broschiire =
Publikation zu Mythen & FllI JF°7 = - )
Realitat von gedruckten 5 = INTERGRAE Intergraf Brochure
Briefsendungen Up-date
Brochire in Kooperation Why work with

the European
rinting industry ?

mit Vertretern des

europaischen Postgewerbes, L& Why work -
Umschlaghersteller, with the
direct mail association; European
Papierindustrie Printing

Industry?

INTERGRAF
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Studie zu Importen von Kinderbuchern aus
China (Toxikologie)

Mdglichkeiten zur verstarkten Kooperation
von Druckfirmen

Lean management und verbesserte Prozesse
Erfahrungsaustausch von Verbanden
Guidelines fur 6ffentliche Auftragsvergabe

Starkere Zusammenarbeit mit allen Teilhabern der Wertschdpfungskette:
Forum im EP im September 2009
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Action 1

Aktivitaten

Konferenz 7-8. November 2008 in Barcelona fur
Young Leaders in Print

Junge Druckunternehmer auf Europaischer Ebene

zusammenbringen um Austausch und Kooperation zu
fordern

Themen u.a.:

Fallstudien zu Innovation, Investitionen und Human
Resources

Neue Technologien: E-Paper, Printed Electronics

WPE ST LT T ) A W B 0 e PRRAT b 1 DA

Marktubersicht: Offset , Digital, Werbung FURGE A VoL LR 4P

T = [ Hovemizar S0 - Dercelara,
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Action 4

Aktivitaten
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Printing Standard Network

:::: printing

'0000 standard

oo network

Drucker und Kunden besser Uber ® -
Druckstandards informieren » i50 12647 compliant

-'-"".

Austauschen von Erfahrungen unter Experten

Zusammenstellen von Kommunikationsmaterial fur relevante
Standards

Logo zur visuellen Unterstitzung

Webseite mit relevanten Informationen Uber Standards und
Zertifizierung in Europa: www.printing-standard.net
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http://www.printing-standard.net/
http://www.printing-standard.net/

Action5/6

Aktivitaten
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Aufbau eines Europaischen Forschungs- und !g,lm.ec,lgqch
Innovationsnetzwerkes flur eine bessere Kooperation e
von Forschung und Industrie; Konzentration auf

Neue Produkte & Dienstleistungen; Qualitat &

Effizienz, Umwelt & Energie

P

. . Forest-Based Sector ©
Kooperation zwischen Intergraf und der Forest- Techrology Platiorm '

based industries‘ Platform

Kampagne Print Power als Organisation und Netzwerk
ausbauen

Intergraf Empfehlungen zum Carbon Footprint

o

PRINT POWER
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!

bklose@intergraf.eu
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Mehr Information ....
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INTERGRAF
Place Eugene Flagey 7 .-
(bte 8)

BE - 1050 Bruxelles
Tel: +32 2 230 86 46
Fax:+32 2 231 14 64
www.intergraf.eu
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